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Commercio. Veneto leader nella crescita del comparto

In aumento i fatturati
dell'equo-solidale

Crollano pero le vendite al dettaglio (-6,7%)

ACURADI

Francesca Carhone

wsr Nella crisi del consumi-
nel primo trimestre 2009 le
vendite al dettaglio in regio-
nesono scesedel 6,79 rispet-
to allo stesso periodo 2008 -
tieneil commercio equoe so-
lidale (in inglese fair trade),
con il Veneto regione italia-
naamaggior crescitadifattu-
ratonel 2008.

Ctm Altromercato, princi-
pale importatore italiano di
prodotti fair trade con sede a
Veronae consorzio non profit
che in Veneto riunisce 53 bot-
teghe del mondo, stima a un
+10% i ricavi 2008 dei prodotti
a suo marchio nelle botteghe
dellaregione (fatturato chear-
rivacosiacirca7milionidieu-

ro). Certificata come organiz- .

zazione equosolidale dal Wor-
1d Fair Trade Organization, Al-
“tromercato € presente in Ve-
neto in 72 botteghe del mondo
(numero che comprende an-
chelenon consorziate), le qua-
lisono gestite dazo associazio-
ni e cooperative non profit.
" Inoltre, altri 300 punti vendita
inregione espongonoiprodot-
ti del suo marchio fra negozi
di biologico, supermercati ed
erboristerie: quiil fatturato Al-
tromercato nel 2008 & cresciu-
“to del 15 per cento. E Treviso
la prima provincia regionale
per ricavi del Consorzio e la
quartain Italia:le vendite sisti-
mano a oltre 2,1 milioni di eu-
1o, cioe circa2,70 euro pro-ca-

pite (mentre Trento siaggiudi-
ca il primato nazionale con
5,50 euro circa).

Passando dalle organizza-
zioni certificate ai marchi di
prodotto, € ancorail Veneto a
mostrare la tenuta del com-
mercio equo nonostante lare-
cessione planetaria: parliamo
di FETeYel Italia, un consor-
ziosenzascopodilucroconse-
de a Padova; nato nel 1994 per
diffondere nellagrande distri-
buzione i prodotti del merca-
to equo. Il marchio
certificanonl’aziendachelidi-
stribuisce bensl i prodotti, ga-
rantendo per quelli con il suo

+10%
Ricavi 2008. Per Ctm

Altromercato, principale
importatore italiano

simbololestraneitaad ogniti-
po disfruttamento nel Sud del
Mondo e P'acquisto nel rispet-
to degli standard fair trade, a
partire dal pagamento del
"prezzo- minimo garantito".
SecondoidatilEIuRENE [talia,
il consumo dei prodotticertifi-
cati[ZATaTERlgin Veneto - pre-
senti in circa 200 punti della
grande distribuzione fra cui
Coop, Naturasj, Lidl, Auchan,
Carrefour, GS, Crai, Famila,
Emisfero, e pit di recente an-
che Dico, Despar e Conad - &
aumentato del 20% in volume
edel1zoin valore. Nel [ trime-

stre 2009 poi la crescita in vo-
lume ha segnato un ulteriore
+20%, delineando anche una
convergenza fra consumatori
dell’equo e solidale e quelli
delbiologico.

«L’aumento di nuovi pro-
dotti e insegne che scelgono
merce certificata, dimostra la
necessita di allargare il consu-
mo deglistessi-dice PaoloPa-
store, direttore di
IIA™A - e il potenziale enorme
cheladiffusione suvastascala
ha per il commercio equo, po-
sto che grossi punti vendita e
diffusione via bottega non si
escludono, ma debbono servi-
re da traino reciprocoy.

Tl commercio equo veneto
si divise in passato proprio
sulle modalita di vendita dei
prodotti nella grande distri-
buzione, sugli equivoci che
avrebbe potuto ingenerare
nei consumatori il trovarsi di
fronte a prodotti equi, ma
commercializzati sia di im-
prese profit che non: «Oggi
c’e¢ molto pit1 dialogo come di-
mostra la proposta comune
di una legge regionale sul
commercio equo» conferma
Giorgio Rossi, referente Al-
tromercato per il Nord-Est,
«manoiusiamoil nostro mar-
chio e non quello
perché deve rimanere chiara
la differenza fra chi, come
noi, fadelfairtrade lapropria
ragion d’essere e chivi¢ inte-
ressato marginalmente».
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Nel Nord-Est InVeneto
Botteghe del mondo Andamento dei principali indicatori congiunturali del commercio
Altromercato al dettaglio (var. % su trim. anno prec.). I trimestre 2009
VERETO ' Prezzi . | Ordinativi .
Belluno-— 3 7] Fatturato | o; vendita | ai fornitori | OCcUPazione
Padova— 8 i Gruppi merceologici
Treviso —12 [ Alimentare i 5,0 +0,8 -1,5 -0,3
Venezia — 6 [0 Nonalimentare| -9,4 | +0,6 | -34 | 23
Verona-— 7 |5 Tipologie distributive '
Vicenza—17 4
e Piccolinegozi | -83 | +0,6 | -08 | -03
FRIVLL-VENEZIA GIULIA Gdo 43 +0.8 4.4 26
Pord - : - )
oreenene-3 Tole | 67 | 07 | 23 | -2
Trieste — 2 & : .
e 3 ?Qe ....... o @/ ......................................
2,1 milioni +20%
TRENTING-ALTQ ADIGE A Trevise. Prima provincia ! Nella grande distribuzione.
Bolzano—1Q [ regionale per ricavi, ¢ Volume delle vendite
Trento——12 T E lastima delle vendite 2008  : inregione nel I trimestre 2009
| Fonte: Altromercatu-UnioncamereVenetd }
In salita le erogazioni a sostegno dell'imprenditoria
Si rafforzala fin ti
wsee Allacrisi del sistema finan- 2009. Significativo il trend dei in Italia), dopo la nascita di
ziario sopravvive chisiédato finanziamenti per impiantifo- BancaEtica (dicui Etimoséso-
regole precise e le harispetta-  tovoltaici nel Nord-Est:1 6 fi-  ciofondatore) il consorziospo-
te: lo dimostra dal cuore del nanziamenti erogati nei primi  sta Poperativita su scala inter-
Nord-Estlaprimabancaitalia- seimesidel2008perunimpor- nazionale, specializzandosi in
na che opera secondoiprinci- todiz2zimilaeuroeunapoten- microfinanzaneipaesidelsud
pidellafinanzaetica,sostenen- zainstallatadiz4kW,aumenta- delmondo. Nelzoo8aumenta-
dorealtd impegnate nel socia- no sino a 25 nel semestre suc- no capitale sociale e risparmio
le e nella tutela dell’'ambiente.  cessivo per un importo di rispettivamente del7,7% e del
Natadieciannifa, BancaPopo- 7oomila euro e 108kW; per i 27,3%, lattivo patrimoniale
lareEtica diventasottolapresi- primiseimesizoog sistimasa- del18,3% e segna +14,5% il por-
denza del padovano FabioSal-  liranno a 30, per un ammonta-  tafoglio crediti, mentre arriva-
viato(unodeipionieridelcom- redi741.400euroeunapoten- 1o a7.547.099 euro i finanzia-
mercio equo) la terza Banca = zainstallata dinz kW. menti erogati. Appena partito
Etica Europea, realizzandonel SempredaPadova,dalCon- il progetto "Sme. Supporto
2008 una crescita dellaraccol-  sorzioEtimos, un’altrarivinci-  all'imprenditoria dei migranti.
ta pari al 169 (dai 486 milioni ta delle esperienze virtuose di Creazione di strumentiinno-
di euro nel 2007 ai 573 milioni  finanzaeticaelaconfermadel-  vativi per supportare le ini-
dieuronel2008) edegliimpie- latenutadel modellocoopera- ziative economiche nei paesi
ghi pari al 15% (dai 373 milioni tivo. Nato nel 1989 come Ctm-  di origine" pensato per la co-
dieurodel2007aiquasig2gmi- Mag (un’iniziativa di rispar- munitdrumenadel Nord-Est,
lioni del 2008 - dati accorda- - mio autogestito per sostenere inpartnership conVeneto La- In sumento L fatura
to),checresconodelz1%suba- lo sviluppo del commercio voro, Banca Etica, Regione,
se annua nei primi 4 mesi del equo-e dell’economia sociale Veneto Banca.
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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